
äéêèéêÄñàü TUPPERWARE BRANDS, ÖÖ èéÑêÄáÑÖãÖçàü à ÑéóÖêçàÖ
èêÖÑèêàüíàü

áÄüÇãÖçàÖ éÅ éáçÄäéåãÖçàà ë èéãéÊÖçàüåà 
«ùíàóÖëäàX à èêÄÇéÇõX çéêå» à èêÄÇàãAMà KOMèAHàà, 

éíçéëüôàåàëü ä äéçîãàäíì àçíÖêÖëéÇ, 4Ä 2008 „.

ü ÔÓ˜ÂÎ Ë ÔÓÌflÎ ‰ÓÍÛÏÂÌÚ «ùÚË˜ÂÒÍËÂ Ë Ô‡‚Ó‚˚Â ÌÓÏ˚» ÍÓÔÓ‡ˆËË Tupperware Brands Ë
ÒÓ‰ÂÊ‡˘ËÂÒfl ‚ ÌÂÏ Ô‡‚ËÎ‡, ÓÚÌÓÒfl˘ËÂÒfl Í ÍÓÌÙÎËÍÚÛ ËÌÚÂÂÒÓ‚, ÔÓÎÛ˜Ë‚ ˝ÍÁÂÏÔÎfl ˝ÚÓ„Ó ‰ÓÍÛÏÂÌÚ‡
‚ÏÂÒÚÂ ÒÓ ‚ÒÚÛÔËÚÂÎ¸Ì˚Ï ÔËÒ¸ÏÓÏ ÓÚ 4 Ä‚„ÛÒÚ 2008 „., ÔÓ‰ÔËÒ‡ÌÌ˚Ï êËÍÓÏ ÉÓÛËÌ„ÒÓÏ. ü ÒÓ„Î‡ÒÂÌ
ÒÓ·Î˛‰‡Ú¸ ˝ÚË ˝ÚË˜ÂÒÍËÂ Ë Ô‡‚Ó‚˚Â ÌÓÏ˚.

çË fl, ÌË ÏÓË ·ÎËÁÍËÂ Ó‰ÒÚ‚ÂÌÌËÍË ÌÂ ËÏÂÂÏ Ë ÌÂ ÓÊË‰‡ÂÏ ËÏÂÚ¸ Í‡ÍËı-ÎË·Ó ÌÂÔÓÒÂ‰ÒÚ‚ÂÌÌ˚ı ËÎË
ÍÓÒ‚ÂÌÌ˚ı ËÌÚÂÂÒÓ‚, ÍÓÚÓ˚Â ÏÓ„ÎË ·˚ ÔÓ‚ÎËflÚ¸ Ì‡ ‚˚ÔÓÎÌÂÌËÂ ÏÌÓ˛ ÏÓËı Ó·flÁ‡ÌÌÓÒÚÂÈ ËÎË Ì‡ ‰Û„Û˛
ÒËÚÛ‡ˆË˛, ÔÂ‰ÛÒÏÓÚÂÌÌÛ˛ «ùÚË˜ÂÒÍËÏË Ë Ô‡‚Ó‚˚ÏË ÌÓÏ‡ÏË», Á‡ ÒÎÂ‰Û˛˘ËÏË ËÒÍÎ˛˜ÂÌËflÏË.
(èÓÊ‡ÎÛÈÒÚ‡, ÔÓÒÚ‡‚ Ú̧Â „‡ÎÓ˜ÍÛ ‚ ÒÓÓÚ‚ÂÚÒÚ‚Û˛˘eÏ Í‚‡‰‡ÚËÍÂ.)

äÓÌÙÎËÍÚÓ‚ ÌÂÚ

Ha Ó·‡ÚÌÓÈ ÒÚÓÓÌÂ ‰oÍyÏÂÌÚ‡ oÔË¯ËÚÂ Î˛·oÈ ËÏe˛˘ËÈcfl ÍoÌÙÎËÍÚ ËÌÚepeco‚ ËÎË 
ÔËÎÓÊËÚe ‰oÍyÏÂÌÚ. [Ñ‡ÈÚÂ ÔÓ‰Ó·ÌÓÂ ÓÔËÒ‡ÌËÂ, ÛÍ‡Á‡‚ ËÏfl Ë Ù‡ÏËÎË˛ 
‰Û„ÓÈ ÒÚÓÓÌ˚, Û˜‡ÒÚ‚Û˛˘ÂÈ ‚ Ò‰ÂÎÍÂ ËÎË ÓÔÂ‡ˆËË, ‡ Ú‡ÍÊÂ ı‡‡ÍÚÂ ËÌÚÂÂÒÓ‚,
‚ÒÚÛÔ‡˛˘Ëı ‚ ÍÓÌÙÎËÍÚ; ÓÔË¯ËÚÂ ÓÔÂ‡ˆËË Ë Ò‰ÂÎÍË, ÓÒÛ˘ÂÒÚ‚ÎÂÌÌ˚Â Ì‡ ÔÓÚflÊÂÌËË
ÔÓ¯Â‰¯Â„Ó „Ó‰‡, Ë ÛÍ‡ÊËÚÂ ‚ ‰ÓÎÎ‡‡ı ëòÄ ÔË·ÎËÁËÚÂÎ¸Ì˚È ÂÊÂ„Ó‰Ì˚È ‡ÁÏÂ ÒÛÏÏ,
ËÏÂ˛˘Ëı ÓÚÌÓ¯ÂÌËÂ Í ‰‡Î¸ÌÂÈ¯ËÏ ÒıÓ‰Ì˚Ï ÓÔÂ‡ˆËflÏ Ë Ò‰ÂÎÍ‡Ï. ëÎÂ‰ÛÂÚ ÛÍ‡Á‡Ú¸
Ú‡ÍÊÂ Î˛·Û˛ ÔÓ˜Û˛ ËÌÙÓÏ‡ˆË˛ ÎË˜ÌÓ„Ó ı‡‡ÍÚÂ‡, ËÏÂ˛˘Û˛ ÓÚÌÓ¯ÂÌËÂ Í
ÍÓÏÏÂ˜ÂÒÍÓÈ ‰ÂflÚÂÎ¸ÌÓÒÚË, ÍÓÚÓ‡fl ÔÂ‰ÛÒÏÓÚÂÌ‡ ËÎË ÏÓÊÂÚ ·˚Ú¸ ÔÂ‰ÛÒÏÓÚÂÌ‡
«ùÚË˜ÂÒÍËÏË Ë Ô‡‚Ó‚˚ÏË ÌÓÏ‡ÏË», ÂÒÎË Ç˚ Ò˜ËÚ‡ÂÚÂ, ˜ÚÓ ˝Ú‡ ËÌÙÓÏ‡ˆËfl ‰ÓÎÊÌ‡ ·˚Ú¸
ÒÓÓ·˘ÂÌ‡ ÛÍÓ‚Ó‰ÒÚ‚Û äÓÏÔ‡ÌËË. ÖÒÎË Ç˚ ÒÓÓ·˘‡ÂÚÂ Ó ÍÓÌÙÎËÍÚÂ ËÌÚÂÂÒÓ‚, ‚ÓÁÌËÍ¯ÂÏ
Ì‡ ÔÓÚflÊÂÌËË ÔÓ¯Â‰¯Â„Ó „Ó‰‡, Ë ˝ÚÓÚ ÍÓÌÙÎËÍÚ ‚ÒÂ Â˘Â ÔÓ‰ÓÎÊ‡ÂÚÒfl, ÔÓ‚ÚÓËÚÂ
ÔÓ‰Ó·ÌÓÂ ÓÔËÒ‡ÌËÂ ÍÓÌÙÎËÍÚ‡ ËÌÚÂÂÒÓ‚. ÖÒÎË ÍÓÌÙÎËÍÚ ËÌÚÂÂÒÓ‚, ÒÛ˘ÂÒÚ‚Ó‚‡‚¯ËÈ Ì‡
ÔÓÚflÊÂÌËË ÔÓ¯Â‰¯Â„Ó „Ó‰‡, ·ÓÎÂÂ ÌÂ ÒÛ˘ÂÒÚ‚ÛÂÚ, ÒÓÓ·˘ËÚÂ Ó· ˝ÚÓÏ.]

ÖÒÎË Ó·ÒÚÓflÚÂÎ¸ÒÚ‚‡, ÛÍ‡Á‡ÌÌ˚Â ‚ Ì‡ÒÚÓfl˘ÂÏ Á‡fl‚ÎÂÌËË, ËÁÏÂÌflÚÒfl ‚ ·Û‰Û˘ÂÏ, fl ÒÓÓ·˘Û Ó· ˝ÚÓÏ
ÛÍÓ‚Ó‰ÒÚ‚Û ÍÓÔÓ‡ˆËË.

___________________________________________________________ __________________________________________________
î.à.é (Ì‡ÔÂ˜‡Ú‡Ú¸ ËÎË Ì‡ÔËÒ‡Ú¸ ÔÂ˜‡ÚÌ˚ÏË ·ÛÍ‚‡ÏË) ÑÓÎÊÌÓÒÚ¸ (Ì‡ÔÂ˜‡Ú‡Ú¸ ËÎË Ì‡ÔËÒ‡Ú¸ ÔÂ˜‡ÚÌ˚ÏË ·ÛÍ‚‡ÏË)

_____________________________________________________________________ ___________________________________________________________
ç‡Á‚‡ÌËÂ ÍÓÏÔ‡ÌËË (Ì‡ÔÂ˜‡Ú‡Ú¸ ËÎË Ì‡ÔËÒ‡Ú¸ ÔÂ˜‡ÚÌ˚ÏË ·ÛÍ‚‡ÏË) Ä‰ÂÒ („ÓÓ‰, ÒÚ‡Ì‡)

_______________________________________________________________ _______________ ___________________________________________________________
çÓÏÂ ‚ ÒËÒÚÂÏÂ ÒÓˆË‡Î¸ÌÓ„Ó èÓ‰ÔËÒ¸ Ñ‡Ú‡
Ó·ÂÒÔÂ˜ÂÌËfl ëòÄ (ÂÒÎË ÂÒÚ¸)

èÓÊ‡ÎÛÈÒÚ‡, ËÏÂÈÚÂ ‚ ‚Ë‰Û, ˜ÚÓ Á‡fl‚ÎÂÌËfl Ó· ÓÁÌ‡ÍÓÏÎÂÌËË Ò ˝ÚË˜ÂÒÍËÏË Ë Ô‡‚Ó‚˚ÏË ÌÓÏ‡ÏË,
ÓÚÌÓÒfl˘ËÏËÒfl Í ÍÓÌÙÎËÍÚÛ ËÌÚÂÂÒÓ‚, ‡ÒÒ˚Î‡˛ÚÒfl ÍÓÏÔ‡Ì¸ÓÌ‡Ï, Á‡ÌËÏ‡˛˘ËÏ ‰ÓÎÊÌÓÒÚË Ì‡
ÓÔÂ‰ÂÎÂÌÌÓÏ ÛÓ‚ÌÂ Ó„‡ÌËÁ‡ˆËÓÌÌÓÈ ÒÚÛÍÚÛ˚ ÍÓÏÔ‡ÌËË Tupperware Brands. ÖÒÎË Ç‡Ï ËÁ‚ÂÒÚÌÓ,
˜ÚÓ ÚÓÚ ËÎË ËÌÓÈ ÍÓÏÔ‡Ì¸ÓÌ, Ì‡ıÓ‰fl˘ËÈÒfl ÔÓ‰ Ç‡¯ËÏ ÌÂÔÓÒÂ‰ÒÚ‚ÂÌÌ˚Ï ÛÍÓ‚Ó‰ÒÚ‚ÓÏ, ÌÂ ÔÓÎÛ˜ËÎ
ÔÓÒ¸·˚ Ó Á‡ÔÓÎÌÂÌËË Ë ÔÓ‰ÔËÒ‡ÌËË Ú‡ÍÓ„Ó Á‡fl‚ÎÂÌËfl, ÌÓ ÏÓÊÂÚ ËÏÂÚ¸ ÓÚÌÓ¯ÂÌËÂ Í ÍÓÌÙÎËÍÚÛ
ËÌÚÂÂÒÓ‚, ÔÂ‰ÛÒÏÓÚÂÌÌÓÏÛ ÛÒÚ‡‚Ì˚ÏË Ô‡‚ËÎ‡ÏË ÍÓÏÔ‡ÌËË, ÔÓÊ‡ÎÛÈÒÚ‡, ÔÂ‰ÒÚ‡‚ Ú̧Â
ÒÓÓÚ‚ÂÚÒÚ‚Û˛˘ÂÂ Á‡fl‚ÎÂÌËÂ, ÓÚÌÓÒfl˘ÂÂÒfl Í Ú‡ÍÓÏÛ ‚ÓÁÏÓÊÌÓÏÛ ÍÓÌÙÎËÍÚÛ ËÌÚÂÂÒÓ‚, ÛÍ‡Á‡‚ ËÏfl,
Ù‡ÏËÎË˛ Ë ‰ÓÎÊÌÓÒÚ¸ ˝ÚÓ„Ó ÎËˆ‡, Ë ÓÚÔ‡‚ Ú̧Â ˝ÚÓ Á‡fl‚ÎÂÌËÂ ‚ÏÂÒÚÂ Ò Ì‡ÒÚÓfl˘ËÏ ‰ÓÍÛÏÂÌÚÓÏ.

(ÒÏ. Ì‡ o·opome)



ÇçàåÄçàÖ!
á‡ÔÓÎÌËÚÂ Ë ÔÓ‰ÔË¯ËÚÂ Á‡fl‚ÎÂÌËÂ Ì‡ Ó·‡ÚÌÓÈ ÒÚÓÓÌÂ Ë Ì‡Ô‡‚ Ú̧Â Â„Ó ‚ Ç‡¯ ÓÚ‰ÂÎ Í‡‰Ó‚. ÖÒÎË ËÏÂÂÚ
ÏÂÒÚÓ ÍÓÌÙÎËÍÚ ËÌÚÂÂÒÓ‚ Ë Ç˚ ÊÂÎ‡ÂÚÂ ÒÓÓ·˘ËÚ¸ Ó ÌÂÏ ÌÂÔÓÒÂ‰ÒÚ‚ÂÌÌÓ ÛÍÓ‚Ó‰ÒÚ‚Û ÍÓÏÔ‡ÌËË
Tupperware, Ç˚ ÏÓÊÂÚÂ Ì‡Ô‡‚ËÚ¸ ˝ÚÓÚ ˝ÍÁÂÏÔÎfl Á‡fl‚ÎÂÌËfl „Î‡‚ÌÓÏÛ ˛Ë‰Ë˜ÂÒÍÓÏÛ ÍÓÌÒÛÎ Ú̧‡ÌÚÛ
ÍÓÏÔ‡ÌËË ÔÓ ‡‰ÂÒÛ: Tupperware Brands Corporation, Chief Legal Officer, 14901 S. Orange Blossom Trail,
Orlando, Florida, 32837, U.S.A.

èéÜÄãìâëíÄ, èéüëçàíÖ çàÜÖ ëìôçéëíú äéçîãàäíÄ, é äéíéêéå Çõ ëééÅôÄÖíÖ.

Russian

èuÍpeÔume Ì‡ÍÎeÈÍy c uÏÂÌÂÏ u a‰pecoÏ

Russian


